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HIV-Neudiagnosen

—
Verlauf von HIV-Neudiagnosen und Pravalenz
nach Halbjahren 2001 — 2007 (Quelle: RKI 2007)
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Ablauf

ﬁZieIe und Module
ﬁ Die Kampagne
ﬁThemen

ﬁ Beteiligung

ﬁ Evaluation
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Ziele der Kampagne

ﬂ Gesundheitsgewinne vermitteln

n Wertschatzung

ﬂ Stabllisierung Safer Sex/ Empowerment
ﬂ differenzierte Problemlosungsangebote
ﬂ Marke und Internetplattform etablieren
ﬂ Synergien schaffen, Diskurse anregen

n alte Infektionen aufdecken; neue vermeiden
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Neues AIDS"

_Altes Aids" vs. ,Neues Aids”
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Neues AIDS"

-
,Kondomisierung“ vs. Risikominimierung
"Goldstandard”  Silber/ Bronze =—> Blech?
h
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P Leitbild der 5 grof3en schwulen Praventionsprojekte
- -

,unsere Aufgabe ist es, Raum fir offene
Auseinandersetzung mit den Mdglichkeiten und
Widrigkeiten des Risikomanagements zu schaffen,
um eine Balance zwischen Selbstschutz- und
Selbstverwirklichungsinteressen zu finden®.

(SP5-Leitbild der Primarpravention fir Manner,
die Sex mit Mannern haben; Oktober 2007)

@ Information und Empowerment
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,Risikominimierung* + / -

ﬂ Fehleinschatzungen (Positive meiden; aktiv/passiv)
ﬂ Mythen und Fakten (Serosorting/-guessing)

n Stadt-Land / Lifestyle

ﬂ Partnerschaft (,,Treue®)

n Sexuell Ubertragbare Infektionen (Screening)

n HIV-Test ist wichtig!
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‘Die Positiven kbnnen in der Pravention die
Aufgabe Ubernehmen

ﬂfalsche Bilder vom Leben mit HIV und Aids
aufzuweichen

ﬂfa SC
ﬂfa SC

ne Risikostrategien zu entlarven

ne Bilder von HIV+ selbst korrigieren zu

helfen.”

(Aretz 2007)
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Module
Die Kampagne

...besteht aus einzelnen modularen Angeboten, die
sich gegenseitig erganzen und synergetisch

verstarken:
n Printmedien
ﬁ Internetmedien
ﬂ Beratung
N personalkommunikative Angebote
N und Aktionen auf regionaler Ebene.
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Der Claim
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| Der Claim
ﬂ Positiv .
ﬁ Kraftvoll a - R
n Selbstbewusst wcAstcﬁ?ﬁ
ﬁ Echt |

n Eigenverantwortlich
n Wissen/Handeln
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Das I-Logo
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Integration in den Verband

{ Vor-Ort-Kompatibilitat
(Markensynergien!)

2+

{ Vor-Ort-Adaptibilitat
(z.B. Give-Aways)
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Vor-Ort-Kompatibilitat

3 L%
VL‘,(V
Safer. Sex. Team der
AlDS-Hilfe Frankfurt eV,
[
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Vor-Ort-Kompatibilitat
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Give-Aways (Adaptibilitat)
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Give-Aways (Adaptibilitat)
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Die Internetplattform

Suchbegriff eingeben

(5T Benutzername Passwort

UWE (38)

AUS MUNCHEN

Um Uwe zu wahlen, bitte
klicken. Mouse benutzen zur
MNavigation.

Home Eeratung MNews & Infos Leben & Gesundheit Community Specials Kampagne

3
» BERATUNG
i 4
» NEWS & iNFOS
1 -
» LEBEN & GESUNDHEIT
1 1
4 cuu”miw * letzt registrieren! *
; 4
I .
» SPECIALS
b .
Amfﬁ"-‘u.u Kontakt | Mewsletter | Datenschuiz | Nutzungsbedingungen | Impressum | Sitemap Online spenden... ‘
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Print / Look & Feel

ICH LIEBE MEINEN
MANN, ABERg
iCH MACH'S %
'TROTZDEM MiT

-------
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Print / Look & Feel

FiCKE SCHON.

IlANI(ESBH(IN

Wir pedanken uns fir 23 Jalre Safer e l:rz
Hldnnar, Blafht bal dar Stanmge: weu. buit.da by |
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roschuren / Look & Feel

ICH BIN GEIL

ABEI@

Du lebst auf dem Land.
Die Etadt aber gibt dir was
du brauchst!

Seite 22

Eine Beobachtung ist. dass die
Menschen in Ballungsraeumen mit
differenzierten Lebensstilen ha-
eufig Trendsetter gesellschaft-
licher Entwicklungen sind (bzw.
als solche wahrgenommen werdem).
Das gilt z.B. fuer den Konsum von
Modedrogens aber auch fuer sexuel-
le Handlungsstile. Pas macht ei-
nen Teil der Anziehungskraft der

ICH LIEBE DAS LANDLEBEN

Grosstaedte aus. Nicht nur an

den Wochenenden kommen deshalb
auch viele juengere wund aeltere
schuule Maenner aus den Umland
oder entfernter gelegenen Regi-
onen in die Grosstaedte. um die
dortigen Angebote des sexwellen

ICH HABE LUST AUF SEX

Lifestyles zu nutzen. In diesem
Zusanmenhang wurde schon bei den
ersten konzeptionellen Treffen
der Kanpagnenplanung vorgeschla-
gen ein Nedium fuer die Kampagne
zu entwickeln. welches diesen
Umstand aufgreift. Die Leitsaet-
ze fuer die Entwicklung dieses
Printmediums. welches in der
Kanpagnenvorlaufzeit mit der In-
itiativgruppe der Kampagne kon-
kretisiert wird. lauten z.B.:

Grosstaedte aus. Nicht nur an den
Wlochenenden konmen deshalb auch
viele juengere und aeltere schwule
Maenner aus den Unland oder ent-
fernter gelegenen Regionen in die
Grosstaedtes wun die dortigen Ange-
bote des sexusllen
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Grosstaedte aus. Nicht nur an

den Wochenenden kommen deshalb
auch viele juengere und aeltere
schwule Naenner aus dem Unland
oder entfernter gelegenen Regi-
onen in die Grosstaedte. um die
dortigen Angebote des sexuellen

Deutsche
AIDS-Hilfe e.V.
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Broschuren / Look & Feel

Max. 28+ Freiburg Bernd- 53. Berlin Sven, 42. Karl. 33 Muenchen

ICH MACHS
TROTZDEM
MIT ANDE-
REN. __

Du lebst auf dem Land-
Die Stadt aber gibt dir was
du brauchst!

ICH HAB IMMER EINEN GUMMI DABEI ICH BIN VERLIEBT. ABER NICHT UNSTERBLICH.

aeltere echwule Maenner aus dem Limland cder Eina Becbachtung iet, daes die Menzchen in Bal-
entfemter gelegenen Reglanen In die Grosstaedte, mit L haeufig
um die dortigen Angebote des sexellen Lifestyles Denk W Trendsetter gesslischaftiicher Entwickiungen sind (bzw.
Trendssttar ges cher Entanciiungen smd 2u nutzen. In disssm Zusammenhang wurde schan dran  sls solche wahrgenommen werden). Das git z.8. fuer
{bzw. ala sclahe wahrgenommen werden), Das glit 2.5, B4 den ereten kanzeptionellen Treffen der Kam- den Kongum von Modedrogen, aber auch fusr sexuelle
fusr den Konsum von Modadrogen, absr auch Fuer pagnenplanung vorgeschlagen sin Handlungeatile. Das macht 2inen Tell der Anzlehungs-
kraft der Grosstaedte aus. Nicht nur an den Wo-
chenenden kammen deshalb auch viels Juengera und

Eine Beobachtung Iet. dass die Menachen in Bal-
mit L haeufig

asitere achwule Masnner sue dem Umiand eder
entfernter gelegenen Regionen In die Grosstasdis,
um die dortigen Angebote dea sexuellen Lifestyles
2unutzen. In diesem Zusemmenhang wurds echon
bel den arsten konzsptionelien Treffen der Kam.
pagnenplanung vorgeechiagen ein

ICH DENKE MIT SCHWANZ. ABER ICH FICKE MIT HIRN.

JETZ PASS MAL AUF
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s=melle Handluingsstiie. Das macht elnen Tell der
Anztehungskraft der Grosstaedta aus. Nicht nur
an den Wachenanden kommen deshalb auch viele
Juengers und seltere schwule Masnner aus dem
Umland oder entfamter gelagenan Regianen in dia
Grosstasdte, um die dortigen Angsbate des s=xu-

Anziehungsiraft der Grossiasdte aus. Nicht nur
an den Wachenendan kommen deshalb such vial
Juengera und askers schwule Maenner aua dem
Urnland oder entfernter gelegenen Reglonen in diz
Grosstaedte, um dis dortigen Angebote des sea-
ellen Lifestyles zu nutzen. In dissem Zusammen-
hang wurde schon bel den ersten kenzeptonellen
Treffen der Kampagnenplanung vorgeschlagen ein
Medium fuer die Kampagne.

aglters echwule Masnner aua dem Umland oder

entfemter gelaganen Reglonen In die Grosstaedte,

um die dortigen Angebote des seuellen Lifestyles
zu nutzen. In disssm Zusammenhang ‘wurde schan
bal den ereten konzeptionellen Traffen der Kam-
pagnenplanung vorgeschlagen ein

Anziehungskraft der Grosstesdte sus. Nicht nur
an den Wochenenden kammen deshalb auch viels
Juengere und asiters achvule Maenner aus dem
Uniend oder entfermter gelegenen Azgicnen n die

die dortigen Angebote des ssxu
1 Lifestylss zu nutz=n In dizsem Zusammen-
hang wurde achon bel den ersten kanzeptionelien
Treffen der Kempagnenplanung vorgeschlagen eln
Medium fusr die Kampagne.
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Guerilla-Marketing / Szene
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Rollenmodelle

Rollenmodelle = thematische / personelle / regionale Heterogenitat

= Stadt | Land
= kulturelle Hintergrtinde
" so0zio-okonomische Aspekte

= HIV+ | HIV- | 0.A. gy
= Paare "
| 000
i
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Synergie

-
Rahmenbedingungen und Vorgehensweisen, um

n gemeinsam Losungen zu entwickeln
n Kontakte aufzubauen

ﬂ Qualitat der Zusammenarbeit zu verbessern.

(Synergiekonzept)
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Synergie

n Partizipatives Projekt — Antrag/Projektgestaltung/Evaluation
n Synergie-Beratung -

n Initiativkreis

n Synergie-Workshops
n Regionale Projekte

i

n Kampagne lebt durch Beteiligung und Betelligte!

fien weiss e
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Initiativkrels

ﬁ Steuerungs- und Beratungsgremium

ﬂ Kampagnen-Partner (-organisationen) aus ganz
Deutschland

ﬂ Unterstitzung, Beratung, Weiterentwicklung, Evaluation

ﬂ Partner und Ansprechpartner in den Regionen und fir die
regionale Umsetzung und Weiterentwicklung der Kampagne

ﬁ Beteiligung organisieren und partnerschaftlich arbeiten!
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~_Beispiele fur aktive Beteiligung
r n Initiativkreis (ausgewahlte Partner)
n Synergie-Foren und -Workshops Vor-Ort
n Mitarbeit in beteiligten Praventionsprojekten
n Einbringung eigener Ideen und Projekte
n Rollenmodell
n Betelligung Internet und -foren
n Medienpartner, Communitypartner

i

n eigene Ideen jederzeit willkommen!
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Partnerschaften

Communitypartner von Medienpartner von

fcH weiss fCH WEISS
WAS ICH TU WAS ICH TU

Regionaler Partner von

| fcn WSS |
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Evaluation

ﬂ Partizipative Evaluation

ﬂ Auftrag an ein wissenschaftliches Institut

H Einbeziehung der Partner und Projektkreise (Initiativkreis)
ﬂ Laufende Prozessevaluation und Prozesskontrolle

ﬂ Kriterien ?!

ﬂ Standige Projektanpassung
ﬂ Messung des Projekterfolgs

ﬂ Nutzbarmachung fur kiinftige bundesweite und
regionale Kampagnen
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Danke ...
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... und tschuss!
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